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COMPETICAO NO MODO DE PRODUCAO CAPITALISTA
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RESUMO

O modo de producdo capitalista & composto por inimeras peculiaridades
intrinsecamente Unicas. Uma das caracteristicas mais intrigantes e debatidas no nosso atual
modo de producdo encontra-se nas formas e tipos de competicdo intrinsecos a este sistema.
A Escola Neoclassica possui vasta literatura que dispde sobre o tema, sendo esta corrente
de pensamento a mais usualmente utilizada nos centros de formagdo superior. Por outro
lado, a Escola Austriaca possui também uma gama enorme que trata do assunto em
questdo, trazendo uma abordagem totalmente distinta da convencionalmente utilizada. Os
neocléssicos consideram que 0 monopdlio (e suas derivacdes) estdo intimamente ligados as
falhas de mercado, sendo assim, torna-se necessaria a intervengdo estatal como requisito
corretivo para a ndo formacdo de monopdlios e a manutencdo da concorréncia perfeita.
Para a Escola Austriaca a formacdo monopolica esta justamente atrelada a intervencdo nos
mercados, logo — em contraposi¢do ao que julga a sintese neocléassica — ndo sdo as falhas
de mercado que propiciam as condi¢es para a formagdo dos mesmos, tampouco 0s
mercados possuem condi¢cGes de alcancarem a concorréncia perfeita. Portanto, as

discrepancias analiticas observadas entre 0s processos de competicdo no modo de
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producdo capitalista, demonstram que 0S mesmos nem sSempre apresentam as
caracteristicas expostas pela teoria neocléssica, tampouco, garantem que o debate sobre as
caracteristicas e causas para a formacéo dos mesmos esteja encerrado. O insight da Escola
Austriaca apresenta-se como uma solucgdo teorica interessante sobre como o monopolio se

forma e como se pode combaté-lo.

Palavras-chave: Microeconomia. Intervencionismo. Livre Mercado. Monopdlio. Escol:

Austriaca.

1 INTRODUCAO

Néo existe perfeicdo quando se trata do conhecimento humano. A onisciéncia é
negada aos humanos. A ciéncia ndo garante uma certeza final e absoluta. Ela
fornece bases sdlidas dentro dos limites de nossas habilidades mentais, mas a

busca pelo conhecimento é um progresso continuo e infinito."

Em nossa sociedade as preocupacbes econdmicas sdo recorrentes. Desde um
pequeno comerciante que esta preocupado com a queda nas vendas a uma dona de casa que
percebe o aumento dos precos no mercado, ou mesmo um grande empresario angustiado
com a alta dos juros que afetam seus niveis de investimento, todos, a qualquer instante e a
todo 0 momento, por inUmeras vezes, relacionam-se com a economia sem saber ou sequer
desejar essa interagéo.

Atrelado a todo esse movimento econémico, estd um componente onipresente em
inimeras discussfes nos mais irrestritos lugares. A atuacdo governamental, social e/ou
econdmica, enraizou-se em nossa sociedade. Ao governo atribuem-se a causa € a solugédo
de todos os problemas. Estudar o papel deste na vida das pessoas ndo € um tema novo ou
pouco recorrente em economia; ao contrario, a discussdo sobre o tamanho do Estado é
latente e extremamente instigante e, portanto, ndo esta esgotada.

Apos essa andlise e admitindo a presenca do Estado na economia, 0 motivador do
estudo passa a ser a dimensdo do mesmo. E nesse contexto que esta o objeto principal
dessa pesquisa: 0 estudo acerca das formas de competicdo no modo de producéo

capitalista. Desta forma, a anélise focal esta em estudar as formas e possiveis causas para a

! CONSTANTINO, 2009, p. 25.
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formacdo de monopdlios, abordando as diferencas nos argumentos tedricos inseridos pela
teoria neocléassica e pela teoria austriaca.

O grande diferencial pretendido € primeiramente esclarecer a confusdo cometida
incessantemente quando se julga o processo de formacdo de monopdlios como algo
atrelado ao que se denomina como “falhas de mercado”. Busca-se, concomitantemente,
demonstrar que tais falhas (quando existem) sdo temporarias e que a intervencéo do Estado
ndo as atenuam, pelo contrario, as amplificam.

Logo, se o processo de formagdo monopdlica, ndo estd vinculado a problemas nos
mercados, podemos encontrar nesse contexto uma argumentacdo em defesa do livre
mercado genuino® em prol da eficiéncia do processo de producéo capitalista. Dessa forma,
abordaremos o principio de livre mercado e da concorréncia baseado na teoria Austriaca de
Economia, no intuito de demonstrar a eficiéncia superior da livre concorréncia
genuinamente desestatizada e evidenciar que, ao contrario do aceito pela maioria dos
analiticos do tema proposto, a geracdo de ineficiéncia e porventura de monopolios, ndo
estd atrelada aos movimentos da iniciativa privada e, sim, ao fato de o governo intervir
NEesses processos.

Dessa forma, objetiva-se generalizadamente determinar que o processo de mercado
capitalista s6 é eficiente e eficaz, quando apresenta caracteristicas genuinas de
desestatizacdo no seu modo de producdo, conjuntamente, procura-se comprovar que o livre
mercado, quando realmente desregulamentado, ndo incorre em monopalios.

Para a consecucdo do objetivo apresentado, formulou-se uma série de elementos
especificos que auxiliam na elucidagcdo do exposto até 0 momento, sdo eles: revisar a teoria
microecondmica convencional® sob a 6tica da Escola Austriaca de Economia,
especificamente as diferengas conceituais sobre 0s processos de mercado e as formas de
competicdo e analisar, a luz da mesma corrente de pensamento supracitada, o papel do
governo quanto interventor da economia e das liberdades individuais, como referencial
tedrico imprescindivel para a compreensdo da eficiéncia do livre mercado.

A justificativa encontrada para a resolucdo desse paradoxo, encontra-se na
necessidade de diferenciarmos o equivoco recorrente e comumente aceito de que 0s

processos de mercado necessariamente rumam em direcdo a concentracio de mercado. E

% Para fins explicativos, o termo “genuino” e suas derivagdes serdo usados aqui no sentido puro da palavra,
ou seja, segundo o latim legitimus = verdadeiro/natural. Ver PRIBERAM, 2011.

® Por convencional, entende-se aqui, a teoria microecondmica usualmente utilizada nos manuais de
microeconomia de viés essencialmente neoclassico.
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extremamente importante essa abordagem, pois ao trazer argumentos que refutam tal ideia,
0S mesmos necessariamente implicam em uma alternativa ao intervencionismo econémico.

No meio académico, essa pesquisa € relevante por trazer uma abordagem distinta
sobre o conceito de processo de mercado e formacdo de monopdlios, tornando o estudo
fundamental para uma analise académica mais embasada e criteriosa.

No que tange a sociedade, o estudo é importante por oferecer uma alternativa
argumentativa ao intervencionismo econdmico, ajudando a esclarecer o papel
inerentemente privado da maioria dos segmentos da economia (mesmo o0s considerados
como monopolios naturais), onde a intervencao estatal contribui apenas na formacdo de
monopolios ou cartéis.

Para fins metodoldgicos e no intuito de demonstrar o objetivo geral proposto, a
metodologia utilizada no transcorrer desse trabalho utiliza como método cientifico
analitico a abordagem dedutiva. Portanto, todas as analises estdo embasadas em referencial
axiomatico como base comparativa que auxilie no encontro de uma verdade especifica
num ponto interior.*

Logo, é fundamental ressaltar que a finalidade desse estudo é de cunho teérico. Nao
por acaso, usar-se-4 como pesquisa toda a abordagem subjetiva da Escola Austriaca de
Economia, utilizando para isso, a pesquisa bibliogréafica para pautar teoricamente a analise
no que tange ao alcance dos objetivos propostos, usando-se de métodos qualitativos nas

interpretacdes dos resultados expostos.

2 MARCO TEORICO

O capitulo a seguir esta disposto, primeiramente, por uma revisdo sobre os
conceitos microecondmicos convencionais de vertente neoclassica acerca das formas de
mercado, tipos de competicdo e suas caracteristicas. Posteriormente, apresentam-se (para
fins de comparacdo e contra argumentacdo) a abordagem da Escola Austriaca sobre os

mesmos aspectos, com o intuito de diferenciad-los dentro da teoria econémica.

* Tal metodologia é coerente e compativel com a utilizada pela Escola Austriaca de Economia (escopo
tedrico desse artigo), pois a mesma utiliza-se de métodos légico-dedutivos de raciocinio aprioristico. Ao
leitor que deseja aprofundar-se no assunto recomenda-se a leitura de MISES, 1990, p. 62-98 passim.



Projeto de Extensdo Economia em Foco - UFSM

2.1 Os ambientes de mercado em concorréncia perfeita.

Em uma definicdo introdutéria, porém imprescindivel para a continuidade do
estudo proposto até aqui, é importante abordarmos quais sdo os ambientes de mercado que
um empresario depara-se frente as decisGes de investir.

Toda firma em concorréncia perfeita, defronta-se com duas decisdes importantes: a
escolha de quanto ela deverad produzir e a escolha do preco que ela devera fixar. Se ndo
existirem restricfes para uma firma que maximiza lucros, ela provavelmente fixara um
preco arbitrariamente alto e produzird uma quantidade arbitrariamente grande de produto.
Logo, esse tipo de ambiente concorrencial ndo pode ser considerado vantajoso ao
consumidor, seja do ponto de vista social e/ou econdmico. Todavia, ndo se pode afirmar o
mesmo do ponto de vista do empresario ja que é facilmente l6gico imaginar que todo
empregador gostaria que sua firma atingisse um nivel de poder de mercado que lhe
permitisse trabalhar com a maior margem de lucro possivel e com a maior quantidade de

produtos ofertados que o consumidor deseja demandar.

2.1.1 As restri¢Oes as acOes empresariais.

Visto a dificuldade de se imaginar um ambiente concorrencial tdo irrestrito, cabe
aqui ressaltar quais sdo os entraves que as firmas encontram ao definirem as suas acfes

concorrenciais.
Primeiro, elas enfrentam as restrices tecnoldgicas resumidas pela funcdo de
producdo. Existem apenas algumas combinagdes factiveis de insumos e

produtos, e mesmo a firma mais faminta por lucros tem que respeitar as

. .5
realidades do mundo material.

Em um segundo momento, as firmas enfrentam o que se denomina como restri¢cao
de mercado, ou seja, uma firma pode produzir uma certa quantidade “g” a um prego “p”
desde que a mesma oferte a quantidade que as pessoas desejam comprar. Portanto, pode-se
chamar essa relacao, segundo Varian (1994, p. 403), “de Curva de Demanda com a qual a

firma se defronta”.

> VARIAN, 1994, p. 403.
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E sempre importante ressaltar que, até o momento, todas as nossas anélises estio
baseadas na incapacidade das firmas de influenciar nos precos ofertados por suas
concorrentes, ou seja, elas encontram-se em um ambiente puramente competitivo,®onde os
produtos sdo homogéneos. Logo, as mesmas preocupam-se somente com as quantidades
produzidas individualmente dado o preco vigente no mercado.

Em suma, nesse ambiente concorrencial, as dificuldades das firmas encontram-se
na escassez dos recursos (premissa econdmica elementar), e, principalmente, na
concorréncia mdtua entre as empresas, elemento fundamental na obtengdo de ganhos de

eficiéncia e eficacia na produgéo e consumo.

2.2 Concorréncia perfeita x monopolio

A teoria microecondbmica oferece uma variedade imensa de situacGes e
comportamentos distintos. Essa gama de flutuacdes torna o estudo da mesma fascinante e
extremamente complexo, afinal, a analise das relacdes microecondmicas (por nao estar
atrelado a agregados) salienta ainda mais o alto grau de complexidade da agdo humana.
Ainda de forma bastante ténue, pode-se dizer que essas relacGes estdo estreitamente
associadas ao estudo da praxeologia e do conhecimento epistemoldgico da Escola
Austriaca de Economia (elementos que serdo estudados a frente com maior rigor).

Contudo, € interessante abordar primeiramente o conceito classico da literatura
microecondmica acerca do funcionamento dos mercados. Apds descrever cada um, poder-

se-a aprofundar o estudo com o intuito de almejar o objetivo geral proposto.
2.2.1 O modelo de concorréncia perfeita, suas condi¢des e implicacdes.
Dentre as formas de concorréncia estudadas, provavelmente o modelo de

competicéo perfeita seja 0 menos tangivel em termos reais de mercados. 1sso ocorre devido

a inimeros fatores inerentemente complexos que estdo presentes hoje nos mercados,

® Como o objetivo desse trabalho ndo é ater-se especificamente aos tipos de competicdo de mercado e sim ao
estudo dos ambientes concorrenciais inerentemente atrelados a essa pesquisa, recomenda-se ao leitor
interessado em aprofundar-se no assunto, a leitura de VARIAN, 1994, p. 404.
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caracteristicas essas que impedem que as premissas do modelo sejam atendidas, tornando-o
quase impraticavel nos dias atuais.

Feito esse adendo empirico’, o que se pode dizer entdo sobre a concorréncia
perfeita? Qual a relevancia do seu estudo para a ciéncia econdmica? O primeiro argumento
que se deve ressaltar é a diferenca de abordagem do economista sobre mercados perfeitos,
ou seja,

[...] os estudantes as vezes acham dificil compreender a principio, porque a visao
do economista é bem diferente do conceito de concorréncia usado por seus
parentes e amigos no mundo empresarial. Quando executivos empresariais falam
de um mercado altamente competitivo, eles em geral estdo se referindo a um
mercado em que cada firma est& bastante ciente de sua rivalidade em relacéo a
alguns outros e em que publicidade, embalagem, modelo e outras armas
competitivas sdo usadas para atrair negdcios. A caracteristica basica da definicdo

de concorréncia perfeita do economista é, em nitido contraste, sua

impessoalidade. Nenhuma firma vé outra como um concorrente na visdo do

. , , . . , . 8
economista, porque ha um nimero muito grande de fornecedores na industria.

Feita essa distincdo conceitual, os mercados perfeitamente competitivos sao
definidos em quatro premissas especificas. A primeira delas trata especificamente da
homogeneidade dos produtos, ou seja, em concorréncia perfeita o produto de um ofertante
é, necessariamente, igual ao dos outros vendedores desse setor; sendo assim, o comprador
ndo os diferencia entre o vendedor “A” ou “B” desde que 0 pre¢o seja 0 mesmo.

A segunda condicao segundo Mansfield e Yohe (2006, p. 254) exige “que cada
participante do mercado seja um comprador ou um vendedor, e seja tdo pequeno em
relacdo ao mercado inteiro que ndo possa afetar o prego do produto”. Essa premissa
oferece uma relacéo forte, dado que um produtor ou comprador ndo tém poder de mercado
para influenciar nos precos. A Gnica forma de alteracdo dos mesmos, nessas condicdes, é
se 0s produtores se unissem. Contudo, isso s6 é possivel em um mercado altamente
concentrado, sendo que, essa cartelizacdo do mercado rompe com o0 modelo de
concorréncia perfeita e os determinantes que estimulam tal situacdo serdo abordados a

frente.®

" E importante ressaltar que um modelo n&o se torna indtil por nao ser realista, a maioria dos manuais de
microeconomia ratifica a importancia do estudo do modelo de concorréncia perfeita mesmo que alguns de
seus pressupostos ndo sejam aplicados ao mundo real. Ver MANSFIELD; YOHE, 2006, p. 254.

& MANSFIELD; YOHE, 2006, p. 253-254.

® Aqui ndo abordaremos a visdo austriaca sobre o surgimento de cartéis no livre mercado puro (genuino).
Porém, esse estudo pretende identificar que os estimulos para formacdo de cartéis estdo atrelados a acdo
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Ainda em relacdo a segunda premissa, é interessante diferenciar o que é um
mercado muito ou pouco competitivo. E recorrente o pensamento de que um setor s6 é
competitivo quando nele encontra-se um numero grande de empresas, assim como um

setor seria pouco competitivo por conter poucas empresas, esclarecendo:
Os termos muito e pouco referem-se ndo tanto ao nimero de firmas que existem
num mercado, mas a intera¢do competitiva entre elas. Existem “muitos”
vendedores de um produto quando nenhuma firma possui um volume tdo grande
de vendas ou desfruta de uma posicao de lideranca do mercado capaz de ameacar
as demais firmas por suas acOes e decisdes. Cada firma é pequena o suficiente
em comparagdo com o mercado como um todo, tornando-se quase uma entidade
andnima inserida num ajuntamento de outras firmas similares. Em contrapartida,
dizemos que existem “poucos” vendedores de um produto toda vez que as a¢des
de uma firma influenciarem as ac¢Ges e decisbes das firmas rivais. O termo
“pouco” significa apenas que o nimero de firmas existentes é pequeno o

suficiente para que cada firma considere de suma importancia prestar atengo nas

N - . .. 10
acoOes e decisbes tomadas pelas firmas rivais.

A terceira premissa que incide sobre o modelo de competicdo perfeita, pode ser
considerada como sendo a principal determinante para o que a literatura cléssica julga
como “falhas de mercado”. A livre entrada e saida de empresas, bem como a completa e
irrestrita mobilidade dos fatores de producdo (mao de obra, matérias primas, capital...) faz
essa condicdo ser considerada inerentemente utopica.

O que se pressupde aqui é que as empresas migram de um setor para 0 outro sem
grandes custos e consequéncias, bem como os trabalhadores mudam-se entre regides
empregaticias com facilidade e sem burocracia, e, por ultimo, o acesso a matérias primas

ndo est4 monopolizado.™ Tais caracteristicas sdo dificilmente viaveis, pois essa premissa

[..] ndo é satisfeita com frequéncia em um mundo onde é preciso um
consideravel retreinamento para permitir que um trabalhador se mova de um

emprego para o outro e onde patentes, grandes exigéncias de investimentos e

. I 12
economias de escala tornam dificil a entrada de novas empresas.

governamental e, portanto, ndo se deve atribuir o surgimento dos mesmos as falhas de mercado. Ver IORIO;
1997, p. 74-87 passim.

1 THOMPSON JR.; FORMBY, 2003, p. 175, grifo do autor.

YKirzner contrap®e essa teoria, demonstrando que 0 acesso a matérias primas e recursos — por sua escassez —
pode ser monopolizado no livre mercado puro e que essa composi¢do competitiva é justa e auto coordenativa.
Ver KIRZNER, 1986, p. 77.

2 MANSFIELD; YOHE, 20086, p. 254.
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Por ltimo, é necessario que os proprietarios de recursos, consumidores e firmas,
tenham conhecimento perfeito dos dados econémicos e tecnoldgicos relevantes. Portanto,
0s precos sd@o completamente conhecidos pelos consumidores, os detentores de capital e de
mé&o-de-obra sabem qual é a melhor forma de uso e de alocacdo dos seus recursos, assim
como qual é a melhor rentabilidade para os mesmos, e as empresas devem conhecer todos
os valores dos insumos ofertados e identificar todas as tecnologias presentes e relevantes
ao seu mercado™,

Ou seja, segundo Mansfield e Yohe (2006, p. 254) “em seu sentido mais puro, a
concorréncia perfeita requer que todas essas unidades tomadoras de decisdo econémica

tenham um conhecimento preciso do passado, do presente e do futuro”.

2.2.2 O conceito de monopolio e monopdlio natural

Pode-se afirmar, sem equivocos, que o principal motivador dessa pesquisa esta
inerentemente atrelado ao estudo desse tipo de mercado. Afinal, porque se formam
monopo6lios? Como eles funcionam? Quem os incentiva? E a busca dessas respostas e de
tantas outras que essa pesquisa se propoe.

Estudar esse tipo de ‘“competicdo” € essencial para encontrar as respostas a
problematica apresentada até aqui e alcancar o0s objetivos pretendidos com essa
investigagdo. Logo, € necessario abordar todas as caracteristicas desses mercados — afim de
— pautar melhor os argumentos que virao a frente.

As caracteristicas de um mercado “monopolizado” s3o claras e facilmente
compreendidas. Em uma definicdo bem simples, pode-se dizer que o monopélio €, segundo
Varian (1994), o extremo oposto a concorréncia perfeita, ou seja, € uma estrutura industrial
onde h& apenas uma firma — um monopdlio. Mansfield e Yohe (2006, p. 310) nos oferecem
uma definicdo alternativa interessante e paralela: “um monopodlio existe sempre que ha
uma unica fonte de oferta”.

Contudo, até aqui apenas foi definido o monopdlio. E imprescindivel também ao
presente estudo entender as condi¢Ges de formagdo dos mesmos. Pode-se dizer que quatro

fatores influenciam diretamente no fomento a essa estrutura competitiva. S&o eles:

3 A frente veremos que Hayek desmistifica esse paradigma, demonstrando justamente o contrario, ou seja,
que o conhecimento estd disperso na sociedade e que cada individuo que a compde possui uma pequena
parcela do mesmo, tornando essa premissa de completo e perfeito conhecimento falaciosa. Ver HAYEK;
1990, p. 69-79 passim.
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O dominio ou pioneirismo tecnoldgico por parte de uma firma, de um insumo

ou de uma matéria prima, essencial na fabricacdo de um determinado produto;

e Quando uma empresa consegue trabalhar com uma estrutura de custos médios
que alcanga um valor minimo para um determinado nivel de produto, sendo
esse suficiente para atender a demanda de mercado a um prego lucrativo para a
firma, a mesma pode tornar-se monopolista;

e Um terceiro fator é a obtencdo, por parte de uma firma, de patentes sobre
determinados insumos, ocasionando uma eminente posicdo monopolista da
firma perante o mercado que a mesma produz;

e E, finalmente, uma empresa pode adquirir uma posicdo privilegiada
(monopolista) frente a um setor, através de uma concessao governamental do
mesmo, desde que esta conceda a autonomia na formacgdo de precos e/ou
retornos do capital investido, ao crivo governamental.™*

Cada fator mencionado acima tem um alto grau de importancia e auxilia na
explicacdo dos diferentes casos de monopdlio. Contudo, o trabalho se deterd na analise
primordial do segundo caso™.

Por estar localizado neste caso especifico de monopdlio o principal argumento a
favor da intervencdo do Estado nos mercados, a andlise de um setor considerado como
natural é o principal objeto da teoria microeconémica que se pretende refutar nessa

pesquisa. Considera-se como um ambiente propicio ao monopolio natural quando,
[...] os custos unitarios de producdo associados a producdo em pequena ou média
escala sdo tdo altos a ponto de impedir a entrada de novas firmas no mercado, 0s
consumidores estardo mais bem servidos se um Unico produtor for o responsavel
por toda a producdo. Portanto, embora seja tecnologicamente factivel a
existéncia de duas, trés ou mais firmas no mercado em consideracdo, é
ineficiente do ponto de vista econdmico ter mais de uma Unica firma nesse
mercado. As inddstrias em que tais situagdes ocorrem sdo definidas como
monopdlios naturais. Quando as condi¢fes de mercado favorecem a existéncia
de um monopdlio natural, geralmente o governo concede a Unica firma os
direitos exclusivos para a exploracdo de um mercado em particular ou de uma

determinada area geogréafica; em contrapartida, 0 monopolista concorda em se

14 Os riscos inerentes desse arranjo monopolistico estdo atrelados a “captura” da agéncia reguladora por parte
da empresa que possui a concessdo. Ao leitor interessado nos aspectos perniciosos dessa situagdo recomenda-
se a leitura de ROQUE, 2010.

150 que n&o implica que a lei de patentes e o sistema de concessdo de setores a iniciativa privada (terceiro e
quarto fatores respectivamente) estejam a mercé da intervengdo governamental na formagdo de monopolios.
Ver MANSFIELD; YOHE, 2006, p. 311-312.

10
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submeter & regulacdo do governo para proteger os consumidores contra 0 uso

abusivo do poder de monopdlio. As firmas de servigos publicos sdo um exemplo

. . 16
tipico de empresas de monopdlio natural.

Fica evidente, dado esse cenario econdmico, que a hipdtese mais contestavel e,
portanto, digna de um estudo maior é a afirmacdo de que, em tese, quando um setor
caracteriza-se como monopolio natural € mais eficiente para o consumidor que a
concorréncia neste seja suprimida. Essa condicao eficiente de Pareto'” é obtida através da
concessdo do monopolio por parte do governo a uma empresa privada ou quando o préprio
governo assume esses setores econdmicos de maiores externalidades®. Mansfield e Yohe
(2006, p. 311) endossam essa ideia afirmando que “o publico com frequéncia insiste que o
comportamento de monopdlios naturais seja regulamentado pelo governo”.

Existem ainda diversas abordagens acerca do monopélio (seja ele natural ou néo).
Em uma definicdo complementar final a essa se¢éo, € interessante destacar que a literatura

usual também admite essa forma de competicdo de mercados como ineficiente, visto que,

[...] uma indUstria competitiva opera num ponto onde o prego se iguala ao custo
marginal. Uma indUstria monopolizada opera num ponto onde o pre¢o é maior
que o custo marginal. Portanto, em geral, 0 pregco sera mais alto e o produto
menor se uma firma se comportar como um monopo6lio do que se comportar
competitivamente. Por essa razdo, 0os consumidores estardo em pior situacao

numa inddstria organizada como monopélio do que numa industria organizada

competitivamente.19
2.3 Falhas de mercado ou falhas de governo: a abordagem da Escola Austriaca de
Economia.

Os mercados imperfeitos sdo superiores ao planejamento imperfeito.20

Na ciéncia econdmica alguns paradigmas enraizam-se como as grandes arvores

fazem junto ao solo. Estabelecidos, sdo dificeis de serem arrancados em sua origem. As

* THOMPSON JR. FORMBY, 1993, p. 191, grifo do autor.

7 para uma definicdo detalhada do 6timo de Pareto, recomenda-se a explicacéo dada por VARIAN, 1994, p.
455,

8 Ao leitor que deseja conhecer o conceito de externalidades com maior rigor, recomenda-se a leitura de
RIANI, 2002, p. 34-38.

9VARIAN, 1994, p. 451.

2 AL, 1987, p. 131.

11



Projeto de Extensdo Economia em Foco - UFSM

recorrentes falhas de mercado, tdo usualmente usadas como subterfugios para explicar o0s
mais diversos movimentos concorrenciais no sistema de producéo capitalista, normalmente
gozam de enorme aceitacdo no chamado mainstream econémico.

Uma das poucas escolas de pensamento econdmico que ndo converge para essa
ideia é a Escola Austriaca de Economia. Advinda do pais que a denomina, a teoria
austriaca de economia surge no século XIX com Carl Menger e a teoria da utilidade
marginal do valor. Com seus estudos, Menger preconizou uma das escolas de carater mais
subjetivo da teoria econOGmica, influenciando diretamente na continuidade e
aprofundamento dos aspectos iniciados com a chamada revolugdo marginalista.

Os austriacos consideram os mercados como processos dindmicos em que as trocas
voluntarias entre um demandante (consumidor) e um ofertante (vendedor) séo
inerentemente imprevisiveis, dada a impossibilidade de conhecer os rumos da acédo
humana. Considerando-se que os mercados sdo compostos por individuos que trocam suas
preferéncias a todo o instante e de forma desordenada. Como imaginar que ao tirarmos
uma foto de um determinado instante, encontraremos na imagem desse momento estatico
todas as informacOes necessarias para saber 0 que a precedeu e 0 que acontecera em uma
suposta continuagédo da imagem fotografada?

A Escola Austriaca afirma que é (metaforicamente falando) exatamente assim que a
maioria das escolas de pensamento econdmico procedem em suas andlises. Calculam e
tentam prever, por exemplo, a competitividade de algum setor produtivo, considerando-o
como um processo estatico ou na melhor das hip6teses uniformemente variavel. Em suma,
0 que a teoria austriaca afirma € que tais processos sao intrinsecamente imprevisiveis, logo,
se 0s sdo, evidentemente ndo estdo em equilibrio e, portanto, estdo sujeitos a distorcGes e
falhas.

E admitindo essas imperfei¢des que a Escola Austriaca diferencia-se das demais em
sua abordagem acerca das formas de competicdo (perfeita e monopolista).* Ao aceitar que
0s mercados, na melhor das situac@es, tendem ao equilibrio sem nunca alcangé-lo, a teoria
austriaca considera como normal as imperfei¢cGes ocorridas nesse dinamismo econdémico
em que 0s consumidores e empresarios estao inseridos. Logo, se 0s critérios para a tomada
de decisdes sdo integralmente compostos pela auséncia de certeza, a economia esta sujeita

a indmeros e incalculaveis equivocos por parte dos agentes que a compdem. Esse

L Qutras formas de competicdo como o oligopélio e o duopélio ndo serdo aprofundadas, visto que, a analise
tedrica e empirica proposta nesse trabalho nédo ficara distorcida e incompleta, afinal, para a Escola Austriaca
essas duas formas de competicdo “ndo sdo tipos especiais de monopolio, mas, meramente, variantes para
estabelecimento de precos monopolisticos.” (MISES, 1990, p. 426.)
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movimento de tentativa e erro/acerto é o principal estimulo a atividade empresarial e ao
fomento da competicdo em uma economia de mercado.

Portanto, aceitar e estudar as imperfei¢cdes ou distor¢bes do mercado, rejeitando o
modelo de concorréncia perfeita € um grande pressuposto da teoria austriaca, no intuito de

esclarecer o

[...] grave equivoco na afirmativa de que a Escola Austriaca “baseia” seus
estudos de mercado no modelo de concorréncia perfeita. Foram os austriacos 0s
primeiros a afirmar que esse modelo ndo corresponde ao mundo real, em
decorréncia do irrealismo de suas hip6teses. De fato, nem a absoluta
homogeneidade dos produtos, nem a informacdo perfeita por parte dos
consumidores sdo hip6teses plausiveis, se desejamos explicar 0 mundo real.
Tampouco o é a suposicao de que, existindo um grande nimero de vendedores,

cada um deles ndo tem capacidade de influir nos pregos, pois isto equivale a

. , S . 22
afirmar que o preco é formado sem a sua participacdo, o que é falso.

Logo, o alicerce argumentativo que pauta as teses austriacas acerca dos mercados
concorrenciais estdo deduzidas da teoria da utilidade marginal do valor do produto.

Originalmente criada por Carl Menger?®(1840-1921) em consonancia com William
Stanley Jevons (1835-1882) e Léon Walras (1834-1910), em periodos quase idénticos
porém em paises diferentes, essa teoria apresenta a exata relacdo de interacdo entre 0s
agentes que parcimoniosamente tendem ao equilibrio entre a oferta e a demanda, tornando
desnecesséria, segundo os austriacos, a utilizacdo de modelos de concorréncia
convencionais (monopolio, oligopdlio, concorréncia monopolistica e concorréncia perfeita)
utilizados nos manuais de microeconomia.

Portanto, para a Escola Austriaca o intervencionismo do Estado na producgéo e/ou
consumo, como suposto agente provedor das necessarias corre¢des as imperfeigdes,
distorcdes e falhas apresentadas pela economia de livre mercado € contraproducente ao
modo de producdo capitalista. O corolario austriaco entende as “falhas de mercado”
primeiramente, como processos resultantes de distorgdes extra mercados, ou seja, de
natureza institucional e, posteriormente, verificada realmente alguma falha de mercado, as

mesmas tendem a ser amplificadas (e ndo eliminadas) com a intervengdo governamental.

2 |ORIO, 1997, p. 82.

% No intuito de ndo tangenciarmos o tema proposto nessa pesquisa, ndo abordaremos a fundo a teoria da
utilidade marginal do valor, ao leitor interessado em aprofundar-se no assunto, recomenda-se a leitura de
MENGER, 1983, p. 283-316.
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2.4 Hayek e a inevitabilidade da planificacdo: o progresso técnico e a formacéo de

monopolios

Dentre o corpo académico que compde a Escola Austriaca de Economia, Friedrich
August Von Hayek (1889 — 1992) nédo esta em posicao de destaque apenas como referéncia
a esta corrente de pensamento, e sim, ao que concerne toda a ciéncia econémica. Laureado
com o Prémio Nobel de Economia (1974) sua contribuicdo permeia os mais diferentes
campos de conhecimento: da filosofia, a sociologia, do direito, a economia. Suas obras
atravessaram o século XX alertando para as contradi¢des e inverdades que campeavam as
ideias acerca da necessidade do planejamento central.

No que tange a essa pesquisa, Hayek (1990) procurou desmistificar (analisando
profundamente a questdo do conhecimento na composi¢do dos processos de mercado) as
ideias que circulavam no debate econdmico atrelando a formacdo de monopolios ao
progresso técnico.

Segundo Hayek (1990), a auséncia de completo conhecimento é caracteristica
inerente dos seres humanos. Sendo assim, a sociedade é composta por individuos que
possuem uma pequena parcela (que ndo pode ser mensurada) de conhecimento. Logo, além
de ser desproporcionalmente distribuido entre as pessoas, 0 mesmo esta disperso em nosso
meio, e por ser infinito, designa aos agentes a incumbéncia de busca-lo incessantemente.

Pois bem, se estas caracteristicas estdo presentes em nosso ambiente, pode-se
afirmar que a formacéo dos mercados é apenas um produto desse meio social — tal qual um
espelho — reflete apenas as movimentagdes individuais na busca por conhecimento.

Hayek (1990) denominou essas agdes como “processos de descoberta” dos meios
de producdo capitalista. Portanto, é exatamente a busca por conhecimento e a discrepancia
no montante que cada individuo possui de informacdo, que ocasionam as descobertas
tecnoldgicas do mercado. Cada componente, seja demandante ou ofertante, deve estar
alerta ao surgimento de novas oportunidades a fim de obter ganhos na alocacdo mais exata
de suas ac¢des, seja no momento de empreender ou de consumir.

Portanto, ja& se pode observar (dado a diferencas de conhecimento de cada
individuo) que é exatamente esse componente que suscita a falta de equilibrio nos
processos de mercado (algo indesejavel pelos neoclassicos, marxistas e keynesianos) e que
geram, segundo a visdo austriaca, 0s avancos tecnoldgicos presentes na sociedade. Partindo

desse pressuposto, encontra-se exatamente nessa evolucdo o principal argumento em
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defesa do intervencionismo, como suposto fator de protecdo a ndo formagdo de
monopolios tecnolégicos.

Hayek exp0e o cerne desse pensamento.

Dos varios argumentos empregados para demonstrar a inevitabilidade da
planificagdo, o mais usado é aquele segundo o qual as transformacfes
tecnoldgicas foram tornando impossivel a concorréncia em campos cada vez
mais numerosos, s6 nos restando escolher entre o controle da producdo por
monopolios privados ou o controle pelo governo. Esta idéia provém, sobretudo,
da doutrina marxista da "concentragdo da indUstria”, [...]: a causa de natureza
tecnoldgica a que se atribui o surgimento do monopolio seria a superioridade das
grandes firmas em relacédo as pequenas, devido a maior eficiéncia dos modernos
métodos de producdo em massa. Afirma-se que os métodos modernos criaram,
na maior parte dos setores da economia, condi¢cBes que permitem a grande
empresa aumentar sua producdo a custos unitarios decrescentes, fazendo com
que, em todos os paises, ela possa oferecer precos mais baixos e expulsar a
pequena empresa do mercado. Esse processo continuaria até que em cada setor
sO restasse uma ou, N0 Maximo, um ndmero restrito de empresas gigantes. Tal
argumento ressalta apenas um dos efeitos que as vezes acompanha o progresso

tecnoldgico, menosprezando outros que atuam no sentido contrario, e ndo é

. . 24
confirmado por um exame cuidadoso dos fatos.

As contestacOes a esse argumento advém exatamente do mesmo principio (exposto
acima) a favor do planejamento. Hayek (1990) resgata e aplica o problema epistemologico
de auséncia do conhecimento por parte dos agentes (explicados no inicio dessa se¢édo) e
questiona: como garantir que os “planejadores” da defesa econdmica contra o monopoélio
tecnoldgico, possuam o0 conhecimento necessario para dirigir essa tdo numerosa e
complexa sociedade? Logo, um controle central eficiente nessas condi¢bes de mercado
torna-se inviavel, visto a incapacidade do planejador de possuir conhecimento suficiente
para gerir um ambiente onde a divisdo do trabalho, cada vez mais intensa, faz da sociedade
um arranjo ainda mais complexo.

Portanto, a suposta solucdo de conceder a uma empresa 0 monopo6lio de um setor
ou mesmo estatiza-lo por completo, suprime a concorréncia e consequentemente, exclui o
Unico mecanismo de informacdo que os agentes dispdem para melhor alocar os fatores de
producéo e consumo, 0 “sistema de pregos”. Hayek explica a sua importancia no processo

de mercado.

2 HAYEK, 1990. p. 64-65 passim, grifo nosso.
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[...] a descentralizac&o tornou-se necessaria porque ninguém pode equilibrar de
maneira intencional todos os elementos que influenciam as decisfes de tantos
individuos, a coordenacdo ndo pode, € claro, ser efetuada por "controle
consciente”, mas apenas por meio de uma estrutura que proporcione a cada
agente as informac@es de que precisa para um ajuste efetivo de suas decisdes as
dos demais. E como nunca se podem conhecer todos os pormenores das
modifica¢fes que influem constantemente nas condi¢des da oferta e da procura
das diferentes mercadorias, e nenhum 6rgdo tem a possibilidade de reuni-los e
divulga-los com suficiente rapidez, torna-se necessario algum sistema de registro
que assinale de forma automatica todos os efeitos relevantes das acgGes
individuais — sistema cujas indicacBes serdo ao mesmo tempo o resultado das
decisdes individuais e a orientacio para estas. E justamente essa a funcio que o
sistema de precos desempenha no regime deconcorréncia, € que nenhum outro

. .25
sistema sequer promete realizar.

Logo, segundo o conceito hayekiano, em um livre mercado é a propria concorréncia
que assegura aos consumidores que esse hipotético monopolio tecnologico ndo seja
invulneravel. Mesmo sendo admissivel que economias de escala sdo formadas em vista de
inovagdes tecnologicas e que essa situacdo possa induzir a concentracdo industrial de um
determinado setor, ndo se pode concluir que isso seja um fator de barreiras a entrada de
novos concorrentes.

Em um livre mercado todos 0s empresarios estdo expostos a competicdo e qualquer
acdo deliberada, ou ndo, pode demové-los de uma suposta condi¢do privilegiada no
mercado.”®

Sendo assim, a ideia de que é funcdo do governo estimular a concorréncia ou
regulamenta-la, em nome de uma melhor oferta de recursos de um setor em prol do “bem

. , . L e ~ (.27
estar social”, ¢ equivocada. Hayek € enfatico ao afirmar, o governo ndo ¢ empresario.

2 HAYEK, 1990, p. 68, grifo nosso.

%Hayek reitera as benesses caracteristicas desse conceito de competicdo, baseado no estudo feito pela
Comisséo Provisoria de Economia Nacional norte-americana — ao qual o autor classifica como imparcial
frente ao liberalismo. A pesquisa minuciosa realizada por essa Comissdo relata a ndo ocorréncia de
desaparecimento da concorréncia em funcdo da maior eficiéncia dos métodos de producdo em larga escala. A
mesma instituicdo, ainda observa que os principais componentes na formacdo de monopdlios sdo resultados
de conluios promovidos pelas politicas governamentais e recomenda a abolicdo das mesmas, como requisito
fundamental para o restabelecimento da concorréncia. O relatorio complete encontra-se em: Final Report and
Recommendations of the Temporary National Economic Committee. 77» Legislatura, 1' Sessdo, Documento
n' 35 do Senado, 1941, p. 89. (apud HAYEK, 1990, p. 65-66)

" Kirzner complementa essa anélise hayekiana, admitindo que um produtor pode alcancar uma posicéo
monopolista de um determinado insumo, tecnoldgico ou ndo, no curto prazo. Porém, isso ndo lhe garante
imunidade competitiva, pois mesmo que este possua exclusividade na oferta do produto, outros bens
substitutos podem surgir competindo indiretamente com o produto ofertado pelo monopolista.
Evidentemente, que esse arranjo ndo € pernicioso aos consumidores, visto que, 0 mercado dessa forma se
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2.5 A competicdo catalactica de Mises

Ludwig von Mises (1881-1973) foi um dos maiores economistas do século XX. Seu
legado para a ciéncia, assim como para a Escola Austriaca € imensuravel e felizmente
perpétuo. Em sua obra magna, “A¢do Humana: um tratado de economia”, ele disseca os
sistemas capitalista, socialista e intervencionista, através do estudo da acdo humana ao qual
ele denominou como praxeologia, com uma clareza e limpidez literaria superior.

Estritamente no que tange essa pesquisa, Mises, no comeco do século, ja alertava
para as inumeras distorcdes etimoldgicas e tedricas que se alastravam nos meios
académicos e na sociedade acerca dos monopdlios. Essas ideais atravessaram o século e
hoje continuam campeando livremente nos debates econdmicos, nas salas de aula e nos
manuais tradicionais de economia.

Mises inicia o debate econdmico acerca do monopolio e da suposta necessidade da
intervencdo estatal no combate ao mesmo, introduzindo o conceito de competicio
catalactica a qual, segundo ele, advém da eterna luta (no sentido metafdrico) entre os
agentes que compdem a economia de mercado. Ou seja, a competicdo catalactica é um
estado de acdo entre pessoas que querem superar umas as outras. Sendo assim, a mesma
ndo aniquila aqueles que perdem espaco para 0s que vencem, mas os realoca ou direciona a
um local mais modesto e condizente com as suas realizacGes e capacidades dentro do
sistema social.

Com bem explicou Mises,
[...] na economia de mercado, a competicdo se manifesta no fato de que os
vendedores devem superar uns aos outros pela oferta de bens e servicos melhores
e mais baratos, enquanto que os compradores devem superar uns aos outros pela

oferta de precos mais altos.?®

Portanto, no campo cataldctico a competi¢do nunca serd uniforme. Sempre existira

escassez de bens, de fatores de producdo e de servicos econdémicos. Isso inexoravelmente

expande e a gama de produtos e servigos torna-se maior. Tornando desnecessaria qualquer intervencdo
governamental no livre mercado. Ao leitor interessado em aprofundar-se nesse aspecto especifico do
monopdlio, recomenda-se a leitura de KIRZNER, 1986, p. 36-96, passim.

% MISES, 1990. p. 382.
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restringe a disputa tornando-a um exercicio de busca por conhecimento infinito por parte
dos empresarios no processo dinamico de mercado.

Logo, seria falacioso pensar que desse conceito catalactico de competicdo emergem
as barreiras a entrada e saida, assim como qualquer outro entrave competitivo. Mises

evidenciava isso, enfatizando que,

[...] a competicdo catalactica, um dos tragos caracteristicos da economia de
mercado, é um fendmeno social. Nao é um direito, garantido pelo Estado e pelas
leis, que torne possivel a cada individuo escolher, a sua vontade, o lugar na
estrutura da divisdo do trabalho que mais lhe agrade. Atribuir a cada um o seu
lugar préprio na sociedade é tarefa dos consumidores que ao comprar ou abster-
se de comprar estdo determinando a posicdo social de cada individuo. A
soberania do consumidor ndo diminui quando sdo concedidos privilégios a
individuos na qualidade de produtores. A entrada num determinado setor
industrial é virtualmente livre aos recém-chegados, somente na medida em que
0s consumidores aprovem a expansdo desse setor, ou na medida em que 0s
recém-chegados superem, por um atendimento melhor aos desejos do
consumidor, os j& estabelecidos. Investimento adicional so se justifica na medida
em que satisfaca as mais urgentes necessidades dos consumidores, entre aquelas
que ainda ndo foram atendidas. Se as instalacfes existentes sdo suficientes, seria

desperdicio investir mais capital na mesma indUstria. A estrutura de pregos do

. . . 29
mercado induz 0s novos investidores a outros setores.

Mises ainda complementa, explicando que o suposto poder econdmico das
empresas estabelecidas a mais tempo em um setor ndo é um fator que impede a entrada de
novas firmas, assim como ndo diminui a competicdo inerentemente latente que o livre
mercado proporciona pela ameaca de concorrentes potenciais. Uma empresa solitaria
sempre terd a ameaga concorrencial, seja em seu setor, seja na oferta de produtos
substitutos de outras empresas.

Do contréario, as companhias de estradas de ferro dado o seu tamanho e o seu alto
“poder” econdmico, inibiriam a entrada e a oferta de novos produtos como, por exemplo, o
avido e o automdvel. No entanto, ndo foi isso que se verificou. Tais meios de transporte
ndo s6 surgiram como suas industrias prosperaram indefinidamente.

Porém, esses conceitos de limitacdo competitiva continuam presentes em nossa

sociedade. Mises na época ja os observava.

# |bid., p. 383.

18



Projeto de Extensdo Economia em Foco - UFSM

Hoje as pessoas afirmam o mesmo em relagdo a varios setores dominados por
grandes empresas: ninguém pode concorrer com elas; sdo muito grandes e muito
poderosas. Competicdo, entretanto, ndo significa que qualquer um possa
prosperar simplesmente pela imitacdo do que outras pessoas fazem. Significa a
possibilidade de servir os consumidores através da oferta de algo melhor e mais
barato, sem que haja restricdo acarretada pelos privilégios concedidos aqueles
cujos interesses estabelecidos sdo afetados pela inovagdo. Um recém-chegado
gue quiser desafiar os interesses estabelecidos das firmas existentes precisa
sobretudo de massa cinzenta e de ideias. Se 0 seu projeto é capaz de satisfazer os
mais urgentes entre os desejos ainda ndo atendidos dos consumidores, ou de
fornecer bens por um preco mais barato do que os fornecedores existentes

oferecem, serd bem sucedido, apesar do tdo falado tamanho e poder das firmas

mais antigas.30

Essa caracteristica competitiva da economia de mercado geralmente é pouco
compreendida e consequentemente pouco aceita pelos socialistas, neoclassicos e
keynesianos. E contra isso nada se tem a fazer. Um diagndstico mal feito necessariamente
implica em uma receita equivocada e, nesses casos, a economia é caprichosamente cruel

com aqueles que tentam burlar suas leis.

2.6 Monopdlios e precos monopolisticos: o legado de Mises.

A teoria econbmica que discorre sobre o monopélio € vasta e possui inimeras
interpretacfes nas mais diversas escolas de pensamento econdémico acerca de sua
formacéo, incentivo e definicéo.

Um dos insights mais interessantes sobre monopdlios é o da Escola Austriaca,
especificamente o introduzido por Mises diversas vezes em suas obras. Os conceitos
diferem evidentemente do setor e de como o analisamos. Como distin¢cdo fundamental, é
necessario abordar os diferentes tipos de organizacdo econdémica que pode ser considerado
como um monopolio. A primeira definicdo ¢ a mais perversa social e economicamente

falando. Mises a define como,
[...] um estado de coisas no qual o monopolista, seja ele um individuo ou um
conjunto de individuos, tem o controle exclusivo de algo que é vital para as
condicBes de sobrevivéncia do homem. Este monopolista tem o poder de matar

% MISES, 1990, p. 384.
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de fome todos aqueles que ndo obedecam as suas ordens. Determina, e 0S outros
ndo tém alternativa: ou se submetem ou morrem. Em tal situacdo de monopdlio,
ndo hd nem mercado nem competi¢do catalactica. O monopolista é o senhor e 0s
outros sdo escravos inteiramente dependentes das suas boas gracas. Ndo ha
necessidade de se estender sobre este tipo de monopo6lio. Ele ndo tem nenhuma
relagdo com uma economia de mercado. Basta dar um exemplo: um estado

socialista universal exerceria esse monopo6lio absoluto e total; teria o poder de

31
arrasar seus oponentes, fazendo-os morrer de fome.

Como bem salientou Mises, por ndo se tratar de algo factivel, o presente trabalho
nédo discorrerd em demasia sobre essa situacdo monopolica.

A segunda hipotese de organizagdo monopolistica é a que observa um monopdlio
em funcgéo da diversidade de produtos. Ou seja, na economia de mercado, em quase todas
as situacOes, encontramos uma ndo homogeneidade dos produtos. Microeconomicamente
falando, em sua grande maioria, ndo se encontram no mercado substitutos perfeitos entre
os produtos ofertados, logo, a rigor, todo o produtor detém sobre o seu produto uma
relacdo de monopdlio, visto que os produtos de cada industria sdo mais ou menos
diferentes®.

Porém, mesmo que essa hipOtese seja plausivel, nesse contexto teriamos
monopolistas por toda a parte e em grande numero. Essa condicdo monopdlica ndo os
garante privilégios ou vantagens no funcionamento do mercado e na formacéo de precos,
visto que a diferenciacdo dos produtos viria por neutralizar essa suposta condicdo
monopolica.

O conceito mais relevante sobre monopolios, por ser extremamente viavel do ponto
de vista tedrico e uma alternativa interessante a teoria microeconémica convencional é o

aplicado por Mises. Segundo ele,
[...] o monopdlio, nessa segunda acepcdo da palavra, torna-se um fator para a
determinacdo dos precos, somente se a curva da demanda do produto
monopolizado tiver uma forma especifica. Se as condigdes sdo de tal ordem que
0 monopolista possa assegurar para si mesmo maiores receitas liquidas, ao
vender uma quantidade menor de seu produto por um pre¢o mais elevado em vez
de vender uma quantidade maior por um preco mais baixo, estamos diante de um
preco monopolistico maior do que o prego que o produto alcangaria no mercado,

se ndo houvesse o monopolio. Os precos monopolisticos sdo um importante

31 MISES, 1990, p. 386.
%2 Qutros economistas austriacos complementam essa definicdo de monopélio, ao leitor interessado em
aprofunda-la, recomenda-se a leitura de ROTHBARD, 1970, p. 590.
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fendmeno do mercado, enquanto que o monopdlio em si s6 tem importancia se

puder resultar na formacéo de pregos monopolisticos.33

Logo, para os adeptos desse conceito misesiano, o principio gerador de ineficiéncia
social e econdmica ndo estd no fato de uma empresa ofertar sozinho um determinado
produto. O monopdlio s6 onera a economia se a empresa conceber uma curva de demanda
que Ihe permita ofertar quantidades menores a precos maiores do que 0s considerados
competitivos, sem atrair concorrentes ao setor.*

Pois bem, mas o que faz desse monopolista um proibidor da entrada de novas
empresas? A conclusdo da Escola Austriaca é veemente. O governo € o principal gerador
dos monopolios e de todos os privilégios concorrenciais que 0s mesmos concedem as
empresas, portanto, ndo cabe a ele (governo) combaté-los. Em sintese,

[...] s6 se pode dizer que existem monopolios em decorréncia da concessdo de
privilégios, diretos ou indiretos: o criador dos monopo6lios é o Estado e, sendo
assim, ¢ absurdo que ele pratique “politicas antimonopolistas”; na realidade, o
que ele deve fazer é, simplesmente, abolir as leis — ou melhor, as legislacGes
(Thesis) — que estabeleceram os monopdlios. O ponto crucial, entdo, é que ndo
existem monopdlios invulneraveis, a menos que eles sejam protegidos pelo

Estado. As causas comumente apontadas como geradoras de monopélios tém a

caracteristica comum de serem temporarias; 0 que gera 0s monopolios ndo é o

- - 35
capitalismo, nem a competigéo, mas o Estado.

3 CONSIDERACOES FINAIS

A humanidade precisa, antes de tudo, se libertar da submisséo a slogans absurdos

. ~ 36
e voltar a confiar na sensatez da razao.

¥ MISES, op. cit., p. 387, grifo do autor.

¥ Os criticos dessa teoria defendida por Mises argumentam sobre qual é a definicdo correta de “pregos
competitivos” e “precos monopolisticos”. Mises admite problemas de cunho tedrico subjetivo sobre essas
terminologias citadas. Porem, explica que dada & aceitacdo dos mesmos é extremamente dificil que se
substituam essas terminologias. O que ndo d& o direito de que sejam feitas interpretacBes erroneas,
entrelagando a formagéo de pregos competitivos a auséncia de competicdo. Mises ressalta que todas as
mercadorias competem com as outras mercadorias e, portanto, 0 monopolista ndo esta imune acompeticéo
catalactica, ou seja, quanto mais alto esse fixa o preco, maior serd a quantidade de consumidores potencias
que comprard outros bens. Ver MISES, 1990, p. 387-389 passim.

* |0RIO, 1997, p. 83-84, grifo do autor.

% MISES (1990 apud CONSTANTINO, 2009, p. 42)
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A pretenséo e o intuito ao denominar esse tltimo capitulo de “consideragdes finais”
é torna-lo coerente com o cerne dessa pesquisa. O presente trabalho procurou trazer a tona,
primeiramente, a retomada do debate em relacdo ao papel do Estado como interventor das
relacGes econbmicas promovidas através das acfes humanas na sociedade. Em um segundo
momento, a tentativa de diferenciar os conceitos acerca da formacdo de monopolios e da
avaliacdo e interpretacdo sobre as formas de competicdo entre a teoria microeconémica
convencional e a Escola Austriaca, fez-se necessaria para que 0S equivocos econdmicos
envoltos a essas teorias especificas deixassem de ser observados.

De forma geral a investigacdo alcancou o objetivo proposto. Ainda que essa
pesquisa ndo obtenha uma conclusdo enfatica e irrefutavel sobre o tamanho e as func@es do
Estado. Ao trazer elementos tedricos que suscitem as discussdes e debates econdémicos
acerca do tema sugerido, pretende-se que este volte a ser refletido e repensado nos centros
de formagé&o superior.

Se tal reavaliagdo em algum momento no tempo for alcancada, esse trabalho ja tera
colhido os frutos desejados quando foi formulado.

As andlises acerca das formas de competicao, desde suas defini¢Oes e interpretacdes
sobre como se formam os monopdlios, passando pelos efeitos econdbmicos do mesmo,
estdo estaticas no debate econdmico como se todos 0s argumentos tedricos rumassem para
um consenso em nossa ciéncia quando falamos de monopdlios, oligopdlios e concorréncia
perfeita. Esse avanco do idedrio positivista dominou coragfes e mentes no seculo passado e
segue campeando de forma predominante nos debates académicos e politicos das ultimas
décadas. Ainda que se entenda a conveniéncia politica da teoria do Estado provedor de
tudo é lastimavel que estas ideias sejam aceitas quase integralmente nas academias de
formacéo superior.

A falta de questionamento e discriminacdo sobre temas por vezes controversos €
constante no debate econdmico atual. A contextualizacdo tedrica que acompanha essa
investigacdo, demonstra que existem alternativas teoricamente plausiveis sobre como se
formam os monopdlios e como, de fato, estes podem ser repelidos. Além disso, 0s
maleficios da excessiva intervencdo estatal na economia e nos mercados foram
evidenciados pela argumentacdo austriaca de que o Estado ndo estd imune de cometer
erros ao intervir na economia, afinal, este é composto de seres humanos faliveis e propicios
ao erro.

Logo, se a onisciéncia (também) é negada ao Estado, a sua intervencdo provoca

maiores descoordenacGes que a de outros agentes econdmicos, pois qualquer acéo
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governamental possui inexoravelmente maiores externalidades, sendo, portanto, segundo
0s preceitos austriacos — indesejavel.

Isso evidencia, sem exageros, que o aprofundamento na leitura do que esta exposto
na delimitacdo teodrica desse trabalho, deveria ser recomendacdo bésica a qualquer
postulante a formular regras e determinacdes no ambito governamental. A solidez e a
clareza da Escola Austriaca na analise racional das formas de competicdo que o livre
mercado desregulado pode causar, leva-nos a romper com paradigmas e axiomas até entao
inquestionaveis.

Assim, pode-se afirmar que o objetivo principal desse trabalho foi inserir tais ideias
no debate académico e profissional da ciéncia econdmica, para que essas mesmas ideias
avancem a sociedade. Logo, a intencdo aqui foi propositiva e ndo conclusiva. Ndo se
procurou uma verdade absoluta e inquebrantavel, esse € um axioma béasico dos austriacos,
a humildade e o reconhecimento de que somos (seres humanos) faliveis e de que a
onisciéncia nos é negada. Logo, como bem cita Mises na abertura desse derradeiro
capitulo, somente a razdo pode nos trazer explicacdes e solucdes aos intrinsecos e
incessantes problemas envoltos em nossa sociedade. E isso se da através do debate de

ideias. Afinal é com ideias e, unicamente, com elas que se pode iluminar a escuridao.
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